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TOOL: QR CODE GENERATOR

@ QR Code Generator @4?

All (387)
Active (387)

Paused (0)

Aarau

Andreasklinik

Baby-Riickmeldungen

Birshof
Corporate Office
Genf

Healthline
Hirslanden App
Hirslanden Baby
Hirslanden Bem

Klinik Linde

Active QR Codes (29/50 Dynamic codes)

= Dr. med. Felix Paradies - FR

Last Created

Non-trackable

Klinik Linde =

Mov 8, 2024

Dr. Felix Paradies - DE

Klinik Linde

Mov 8, 2024

HIBE - Kunsttherapie

Hirslanden Bern Static/Non-trackable r H A
- www.vb-kunsttherapi... r [
Mov 7,2024

HIBE - Ernaehrungsberatung

Static/Non-trackable

Hirslanden Bern
. rslanden...
Mov 7,2024

Download

Download

Download

Download

HIRSLANDEN -

. QR > signifie
'qu'ck responSe”
(réponse rapiqe ou

reaction rapide)



https://app.qr-code-generator.com/

DIFFERENCE ENTRE HIRSLANDEN "
QR CODES DYNAMIQUES ET STATIQUES N

Codes dynamiques / Dynamic Codes e e
« Nombre limité disponible dans I'outil (50 pieces)

» Sont directement suivis dans I'outil B emsscomrinsrer M r—
* L'URL peut également étre adaptée ultérieurement dans l'outil.

Try “Restounants £ Bar™ [ )

Instagram =] Images
Link o your Instagram busi ness page Shaw s series of phatos
B ST NDS Anzeige . OFAHO) Ol S——— =i S
Scans
St. Anna qreo.de/bflxu? E Download
I o b Details = - w1 Video fis]| Ewvent
Oct 23,2024 www.hirslanden.ch E & share ane cr more videas Fromate your event
T 20 Barcode oy Facebook
B supports @51 standards et more Lies foryour page
Codes statiques / Static Codes
[w] MPs [9 Coupons
Play an uciafile Share couens and izcaunts

* Nombre illimité disponible
* Peut étre enregistré avec des paramétres UTM et suivi via ) Festonce o

feedbock and petroted 2 .ﬁR:ktinEJEJ:rrd troted
Google Analytics E— —
* Les données déposées sont fixes et ne peuvent pas étre
adaptées B e et B o
B ST- Versicherungen LP %E @ e e B e
O] - G

En principe, veuillez toujours travailler avec des codes statiques, sauf s'il s'agit d'une campagne trés limitée dans le temps, ou les données

peuvent ensuite étre évaluées et le code QR supprimé.
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QU'EST-CE QU'UN PARAMETRE UTM ? 5
HIRSLANDEN

« UTM signifie Urchin Tracking Module (les paramétres UTM ont été introduits par le prédécesseur
de Google Analytics, le logiciel de marketing Urchin).

 courts extraits de texte ajoutés a la fin de 'URL d'un lien.

» Les parameétres UTM permettent un suivi spécifique a la campagne via Google Analytics.

Parameétre Objectif Exemple
UTM PARAMETERS . D'ou vient la visite ? Identifie la source de la visite (URL de

utm_source s utm_source=google
- référence), par ex. Google, Facebook, newsletter - goog

De quel type de visite s'agit-il ? Comment (via quel canal)
la visite a-t-elle eu lieu ? Identifie le support marketing, par
ex. CPC (codt par clic), e-mail, None (acces direct),

SOURCE MEDIUM CAMPAIGN TERM CONTENT Organic

Quelle campagne est a l'origine de la visite ? Identifie une
utm_campaign campagne de marketing spécifique, par exemple Octobre  utm_campaign=pinktober24
rose 2024

Quel terme de recherche fournit la visite ? Identifie un
utm_term terme de recherche dans une campagne de recherche, utm_term=brustkrebs+behandlung
par exemple traitement du cancer du sein.

*utm_medium utm_medium=cpc

Quel lien fournit la visite ? Identifie la source du lien, par
ex. lien de texte, lien d'image, etc. Alternativement, ce
parametre est également utilisé pour identifier différentes
publicités au sein d'une campagne.

utm_content utm_content=textlink

*Les paramétres Source et Medium sont obligatoires. Les autres paramétres sont facultatifs.

@ Objectif : mesurer les résultats des activités et des supports marketing individuels




FONCTIONNEMENT ET EXEMPLE -
DE PARAMETRES UTM HIRSLANDEN

www.blog.hubspot.de/marketing/googleanalytics?utm_source=newsletter&
&utm_campaign=herbstpromo&utm_term=google analytics&utm_content=cta_but
ton

UTM-Quelle Signal fir Andlyse-Tools,
Ziel-URL dass UTM-Parameter folgen Les parametres commencent toujours par un point
d'interrogation, ce qui permet a l'outil d'analyse de
reconnaitre que I'URL proprement dite se termine ici
et que le code de suivi commence ici.

Cela permet simplement de noter qu'un(e) visiteur(se)
est arrivé(e) sur le site web via une certaine source
(dans I'exemple une newsletter) ou un canal

marketing dans le cadre d'une certaine campagne
(dans I'exemple via une promotion d'automne par e-
UTM=-Keyword ma")_

UTM-Content UTM-Kampagne




CONSEILS POUR LA CREATION -
DES PARAMETRES UTM HIRSLANDEN

Créer des parameétres UTM standardisés.
Par exemple, toujours utiliser « utm_medium=email » pour les campagnes par e-mail et
« utm_medium=social » pour les campagnes sur les réseaux sociaux.

Utiliser les minuscules
Les parametres UTM sont sensibles a la casse. Fixe-toi donc sur une orthographe.

Garder les désignations UTM courtes

Les parametres UTM longs ou peu clairs deviennent vite confus. Il est donc préférable que
les désignations UTM soient aussi courtes que possible, tout en restant pertinentes. Evite
de confondre des campagnes aux noms similaires. Par exemple, au lieu de seulement
cancer du sein == cancerdusein2024 et cancerdusein2025, etc.

c D E F G

A B
1 Erstellung von URLs mit Kampagnen-Parametern
2

3 |Zu vermeiden sind: Umlaute, Sonder- und Leerzeichen, da diese in der URL nicht korrekt dargestellt werden und damit die Lesbarksit erschweren.

4 H i ’-
s [Basisdaten Phlichifelder Optional Ergebrs Slande
6 T R Faosg 1a créag:
7 [Format: it mm. yyyy 2 B hijps_iew hirslanden. chide/corporate/jobs-und-karmere: ol -stellen.htm{ Auswah! aus Auswahl aus Auswah! aus Auswahl aus Dropdown-Ment. Die p ( ea t’on v pour
i 15.09.2023| hifps:/fwwow. hirslanden.chfir/corporate/description-path ol ogies/cancer-du-sein Please Select Please Select  |Please Select Please Select hitps:ffwna eams d U
g hifps:fiwwaw. hirslanden.chfii/clinique-bois-cerficentersfurgences-orthopedique) iszima qr print poster ]% D = Marc S
10 03.12.2024| hifps: iwww. hirslanden.chidefcorporatedome. html half-year-results email newsletier prive - psill ' ltal Ol‘n .C
11 Please Select Please Select  |Please Select Please Selecl Market. Ollab S
12 Please Select Please Select  |Please Select Please Select ’n >
13 Please Select Pleass Select  |Please Selsct Please Select Date g
14 N Please Select Please Select |Please Select Please Select 'en)
15 ~ V7 Please Select Please Select  |Please Select Plzase Select
16 . - Please Select Please Select  |Please Select Flease Select
17 z \»\3 Please Select Please Select  |Please Select Please Select Eitte alle Pflichifelder


https://mcigrp.sharepoint.com/:x:/r/sites/MCCH-GRP-EXT-marcomcollab/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7B01D9630E-6150-4426-88C1-910BD0EF58B6%7D&file=UTM_Hirslanden_Parameter_Kampagnentracking.xlsx&action=default&mobileredirect=true
https://mcigrp.sharepoint.com/:x:/r/sites/MCCH-GRP-EXT-marcomcollab/Shared%20Documents/Digital%20Marketing/UTM_Hirslanden_Parameter_Kampagnentracking.xlsx?d=w01d9630e6150442688c1910bd0ef58b6&csf=1&web=1&e=TyPkgA

COMMENT EVALUER UN PARAMETRE UTM ? HIRSLANDEN =

Visible dans Google Analytics 4 avec la nomination correspondant, qui a été défini dans 'UTM :

Exemple UTM avec évaluation dans GA4
www.hirslanden.ch/de/corporate/fuer-alle-folgen-des
lebens/krebs/brustkrebs.html?utm_source=print& &utm_campaign=hc-pinktober-23

Anzahl insgesamt Anzahl insges

/de/corporate/fuer-alle-folgen-des-
lebens/krebs/brustkrebs.html
/de/corporate/fuer-alle-folgen-des-
lebens/krebs/brustkrebs.html

/de/corporate/fuer-alle-folgen-des- 3 he-pinktober-23 oogle / organic
3 lebens/krebs/brustkrebs.html print / short-url - o .

google / organic hc plnktober -23 | print / short-url

2 he-pinktober-23 (direct) / (none)

/de/corporate/fuer-alle-folgen-des-

4 hec-pinktober-23 bing / organic
4 lebens/krebs/brustkrebs.html| google / cpe P g g
/de/corporate/fuer-alle-folgen-des- . 5 hc-pinktober-23 elenkpraxis.ch / referral
5 lebens/krebs/brustkrebs.html LSRR s = - )
6 /de/corporate/fuer-alle-folgen-des- bing / organic 6 hec-pinktober-23 ch.search.yahoo.com / referral
lebens/krebs/brustkrebs.html|
5 /de/corporate/fuer-alle-folgen-des- schweizer-illustrierte.ch / referral 7 hc-pinktober-23 hirslanden.com / referral
lebens/krebs/brustkrebs.html|
/de/corporate/fuer-alle-folgen-des- - f
8 he-pinktober-23 Facebook / cpc
8 lebens/krebs/brustkrebs.html| Facebook_Mobile_Feed / cpe P P
/de/corporate/fuer-alle-folgen-des- . T
9 hec-pinktober-23 Facebook_Mobile_Feed / cpc
9 lebens/krebs/brustkrebs.html classroom.google.com / referral P I k_| | fcp I
/de/corporate/fuer-alle-folgen-des- . . .
10 duckduckgo / organic 10  he-pinktober-23 | allgemeine-nutzung / short-url |

lebens/krebs/brustkrebs.html|

‘ Analyse par page ‘ Analyse par campagne
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