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TOOL: QR CODE GENERATOR

https://app.qr-code-generator.com/


Codes dynamiques / Dynamic Codes
• Nombre limité disponible dans l'outil (50 pièces)
• Sont directement suivis dans l'outil
• L'URL peut également être adaptée ultérieurement dans l'outil.

DIFFÉRENCE ENTRE
QR CODES DYNAMIQUES ET STATIQUES

En principe, veuillez toujours travailler avec des codes statiques, sauf s'il s'agit d'une campagne très limitée dans le temps, où les données 
peuvent ensuite être évaluées et le code QR supprimé.

Codes statiques / Static Codes
• Nombre illimité disponible
• Peut être enregistré avec des paramètres UTM et suivi via 

Google Analytics
• Les données déposées sont fixes et ne peuvent pas être 

adaptées
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QU'EST-CE QU'UN PARAMÈTRE UTM ?

• UTM signifie Urchin Tracking Module (les paramètres UTM ont été introduits par le prédécesseur 
de Google Analytics, le logiciel de marketing Urchin).

• courts extraits de texte ajoutés à la fin de l'URL d'un lien.
• Les paramètres UTM permettent un suivi spécifique à la campagne via Google Analytics. 

Objectif : mesurer les résultats des activités et des supports marketing individuels

Bildquelle: www.searchenginejournal.com/utm-codes/370088/

Paramètre Objectif Exemple

*utm_source D'où vient la visite ? Identifie la source de la visite (URL de 
référence), par ex. Google, Facebook, newsletter utm_source=google

*utm_medium

De quel type de visite s'agit-il ? Comment (via quel canal) 
la visite a-t-elle eu lieu ? Identifie le support marketing, par 
ex. CPC (coût par clic), e-mail, None (accès direct), 
Organic

utm_medium=cpc

utm_campaign
Quelle campagne est à l'origine de la visite ? Identifie une 
campagne de marketing spécifique, par exemple Octobre 
rose 2024

utm_campaign=pinktober24

utm_term
Quel terme de recherche fournit la visite ? Identifie un 
terme de recherche dans une campagne de recherche, 
par exemple traitement du cancer du sein.

utm_term=brustkrebs+behandlung

utm_content

Quel lien fournit la visite ? Identifie la source du lien, par 
ex. lien de texte, lien d'image, etc. Alternativement, ce 
paramètre est également utilisé pour identifier différentes 
publicités au sein d'une campagne.

utm_content=textlink

*Les paramètres Source et Medium sont obligatoires. Les autres paramètres sont facultatifs.



FONCTIONNEMENT ET EXEMPLE
DE PARAMÈTRES UTM

www.blog.hubspot.de/marketing/googleanalytics?utm_source=newsletter&utm_medium=e
mail&utm_campaign=herbstpromo&utm_term=google_analytics&utm_content=cta_but
ton

Les paramètres commencent toujours par un point 
d'interrogation, ce qui permet à l'outil d'analyse de 
reconnaître que l'URL proprement dite se termine ici 
et que le code de suivi commence ici. 

Cela permet simplement de noter qu'un(e) visiteur(se) 
est arrivé(e) sur le site web via une certaine source 
(dans l'exemple une newsletter) ou un canal 
marketing dans le cadre d'une certaine campagne 
(dans l'exemple via une promotion d'automne par e-
mail).

Bildquelle: www.blog.hubspot.de/marketing/was-sind-utm-parameter



CONSEILS POUR LA CRÉATION
DES PARAMÈTRES UTM

Créer des paramètres UTM standardisés.
Par exemple, toujours utiliser « utm_medium=email » pour les campagnes par e-mail et 
« utm_medium=social » pour les campagnes sur les réseaux sociaux.

Utiliser les minuscules
Les paramètres UTM sont sensibles à la casse. Fixe-toi donc sur une orthographe.

Garder les désignations UTM courtes
Les paramètres UTM longs ou peu clairs deviennent vite confus. Il est donc préférable que 
les désignations UTM soient aussi courtes que possible, tout en restant pertinentes. Évite 
de confondre des campagnes aux noms similaires. Par exemple, au lieu de seulement 
cancer du sein       cancerdusein2024 et cancerdusein2025, etc.

https://mcigrp.sharepoint.com/:x:/r/sites/MCCH-GRP-EXT-marcomcollab/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7B01D9630E-6150-4426-88C1-910BD0EF58B6%7D&file=UTM_Hirslanden_Parameter_Kampagnentracking.xlsx&action=default&mobileredirect=true
https://mcigrp.sharepoint.com/:x:/r/sites/MCCH-GRP-EXT-marcomcollab/Shared%20Documents/Digital%20Marketing/UTM_Hirslanden_Parameter_Kampagnentracking.xlsx?d=w01d9630e6150442688c1910bd0ef58b6&csf=1&web=1&e=TyPkgA


COMMENT ÉVALUER UN PARAMÈTRE UTM ?

Visible dans Google Analytics 4 avec la nomination correspondant, qui a été défini dans l'UTM :

Exemple UTM avec évaluation dans GA4
www.hirslanden.ch/de/corporate/fuer-alle-folgen-des 
lebens/krebs/brustkrebs.html?utm_source=print&utm_medium=short-url&utm_campaign=hc-pinktober-23

Analyse par page Analyse par campagne
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